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	 กรมวิทยาศาสตร์บริการ	 เป็นหน่วยงานด้านห้อง

ปฏิบัติการแผนงาน	 ในปีงบประมาณ	 2556	 ดำาเนิน

กิจกรรมพัฒนาและยกระดับคุณภาพสินค้า	 OTOP	 ไทย

ให้สามารถแข่งขันได้ในตลาดการค้าเสรีอาเซียน	 ประเทศ

ญีปุ่นเป็นต้นแบบของ	One	Village	One	Product	หรอื

หนึ่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์	 ที่กรมวิทยาศาสตร์บริการ

เดินทางไปศึกษาการดำาเนินงานที่ประสบความสำาเร็จใน

การช่วยพัฒนาหมู่บ้านชุมชนและคุณภาพชีวิตของคน

ในท้องถิ่นญี่ปุนได้อย่างไร

	 นางสาวเสาวณี	 	 มุสิแดง	 อธิบดีกรมวิทยาศาสตร์

บรกิารและคณ	ะข้าราชการกรมวทิยาศาสตร์บรกิารศกึษา

ดูงาน	 One	 Village	 One	 Product	 ท่ีประเทศญี่ปุน	

ซึ่งเป็นต้นแบบ	“หนี่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์”	 ของไทย	

ได้เข้าพบคณะกรรมการหนึ่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์

_____________________________

* เจาพนักงานเผยแพรประชาสัมพันธชํานาญงาน สํานักงานเลขานุการกรม

วิไลวรรณ  สะตะมณี*

โออิตะ	และผู้ประกอบการโออิตะ	Mr.Tadashi	Uchida,	

Mr.Kenjui	 Oono,	 Mr.Tetsuaki	 Matsumura,	

Mr.syunsuke	Hase	และ	Ms.Jiraporn	Ono	

	 Mr.Tadashi	 Uchida	 ได้เล่าประเด็นของการเกิด

แนวคิด	 One	 Village,	 One	 Product	Movement	

เริ่มมาเมื่อ	 50	 กว่าปีแล้ว	 การเจริญเติบโตอย่างรวดเร็ว

ของเศรษฐกิจญี่ปุน	 ทำาให้คนหนุ่มสาวจำานวนมากละทิ้ง

บ้านชุมชนเข้าทำางานในเมืองใหญ่เกิดปัญหาหมู่บ้าน

ชุมชนเสื่อมโทรมถูกทอดทิ้ง	 ในท้องถิ่นสตรีไปทำางาน

ไม่ได้ต้องดูแลเล้ียงลูกอยู่ในหมู่บ้านและคนชรา	 ซึ่ง

ปัญหานี้เกิดในประเทศญี่ปุนและหลายประเทศรวมทั้ง

ประเทศไทยด้วย	 การเกิดสินค้าทันสมัยราคาถูกหลั่งไหล

เข้ามาในหมู่บ้าน	ทำาให้ผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นพื้นบ้านสู่สู้ไม่ได้	

ซึ่ง	 Dr.Morihiko	Hiramatsu	 President,	Oita	OVOP	

บทความพิเศษ One Village One Product ประเทศญี่ป�ุน
ต�นแบบของหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ�ไทย
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International	 Exchange	 Promotion	 Committee	

ซึง่เป็นผูก่้อตัง้มองเห็นว่าการแก้ไขปัญหาต้องประกอบด้วย

เป้าหมายหลักคือการพัฒนาบุคคลกรต้องพึ่งพาตนเองได้

ต้องพัฒนาแนวคิดและจิตสำานึกของคน	 การพัฒนา

โครงสร้างพื้นฐานต่างๆ	 การพัฒนาเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มให้

ผลิตภัณฑ์	 และสำาคัญมากคือการมีกิจกรรมภาคปฏิบัติ

ร่วมกันของหมู่บ้านชุมชน		รวมทั้งต้องมีระบบการพัฒนา

คุณภาพผลิตภัณฑ์	 	 รวมถึงการสร้างตลาดให้มีสถานที่

จำาหน่ายผลิตภัณฑ์ด้วย

	 จากจุดเริ่มต้นนี้จึงมีแนวคิดที่จะสร้างและเพิ่ม

ชีวิตชีวาให้ทั้งหมู่บ้าน	 คน	 เศรษฐกิจ	 ที่เป็นเชิงพาณิชย์	

ค้าขายได้	 ด้วยการนำาของเหลือใช้ผลผลิตการเกษตร

มาสร้างมูลค่าเพิ่มให้เกิดขึ้น	 และทำาให้ต่อเน่ืองเข้มแข็ง	

ประเด็นสำาคัญแรกต้องเริ่มพัฒนาบุคลากรคนในหมู่บ้าน

ให้พึงพาตนเองได้	 มีความคิดริเริ่ม	 มีจิตสำานักที่จะพัฒนา

ชุมชนและท้องถิน่ร่วมกนั	 จดักลุม่พดูคยุกนัเน้นหาจดุเด่น

ของหมู่บ้านให้ชัดเจนและมาพัฒนาร่วมกันสร้างไฮไลท์

ของหมู่บ้านขึ้นเพื่อสร้างมูลค่าเพิ่ม	 สร้างรายได้	 แล้ว

จึงพัฒนาในเรื่องของบริการต่างๆ	 โครงสร้างพื้นฐานให้

สอดคล้องสนับสนุนกับการพัฒนาหมู่บ้านรวมทั้งพัฒนา

องค์ประกอบสำาคัญที่จะเชื่อมโยงในภูมิภาคต่างๆ	 ให้

เกิดขึ้นโดยทำาอย่างเป็นระบบ	 	 คนในหมู่บ้านได้ทำา

กิจกรรมร่วมกันเกิดเป็น	“หนี่งหมู่บ้านหนึ่งผลิตภัณฑ์” 

เช่น	 กลุ่มแม่บ้านญ่ีปุนผู้ผลิตขนมการินโตที่ผลิตจาก

วัตถุดิบท้องถิ่นใช้เครื่องมือและของใช้ในบ้าน	 มีสมาชิก

ในกลุ่มประมาณ	 6	 คน	 ร่วมกันผลิตขนมจำาหน่ายเป็น

รายได้เสริมเพ่ิมในกลุ่ม	 หมู่บ้านผู้ผลิตเซรามิกผลิตและ

ออกแบบเซรามิกที่เป็นอัตลักษณ์ท้องถิ่นแสดงวิถีชีวิต

การผลิตเซรามิกและจำาน่ายให้มีผู้มาเย่ียมชมซื้อเป็น

สนิค้านำากลบัไปใช้หรอืเป็นของทีร่ะลกึ	 สร้างตลาดสถานท่ี

จำาหน่ายสินค้าหลากหลายของท้องถิ่น	 รวมทั้งพืชผล

การเกษตรและสินค้าแปรรูปจากผลผลิตการเกษตร	

สินค้าเหล่านี้ผู้ผลิตทุกหมู่บ้านจะปฏิบัติตามกฎหมาย

การควบคุมความปลอดภัยอาหารของประเทศญี่ปุน

	 ความแตกต่างของ	One	 Village	One	 Product	

ของญี่ปุนและไทยคือผลิตจำาหน่ายตามแรงงานความ

สามารถของกลุ่มสิ่งสำาคัญคือภาครัฐของประเทศญี่ปุน

ไม่ได้สนับสนุนเงินแต่สร้างแรงจูงใจให้ชุมชนหมู่บ้าน

พึ่งพาตนเอง	 สร้างพื้นฐานจิตใจคนและพัฒนาคนให้รัก

ในหมู่บ้านและท้องถิ่น	 สร้างหมู่บ้านที่เป็นเชิงพาณิชย์

ค้าขายได้	 โดยคนในหมู่บ้านจะพูดคุยกันถึงความต้องการ

ในหมู่บ้านและรวมตัวร่วมกันสร้างผลิตภัณฑ์เด่นของ

หมู่บ้านให้เกิดข้ึน	 และร่วมกันสร้างตลาดเพื่อขายสินค้า

ของหมู่บ้านได้รวมกลุ่มเชื่อมโยงชาวนาเกษตรกรชุมชน

ท้องถิ่นในบริเวณโดยรอบหมู่บ้าน	 การทำาเกษตรกรรม

ของหมู่บ้านจะปลูกพืชตามที่ลูกค้าต้องการเพื่อให้ขายได้

จึงจะเกิดรายได้กลับสู่หมู่บ้านและชุมชน	 เพราะคนที่มา

เท่ียวชมหมู่บ้านของเราต้องซื้อของหมู่บ้านกลับไปด้วย

จึงเกิดการสร้างรายได้กลับไปสู่หมู่บ้านชุมชน	 ปัจจุบัน

ผลิตภัณฑ์ของญี่ปุนเข้มงวดเน้นเรื่องของสุขภาพผู้บริโภค
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มากและผลิตจำาหน่ายตามความสามารถของกลุ่มหมู่บ้าน

แบบพอเพียงไม่ขยายการผลิตเป็น	 SMEs	 แบบของไทย

ภาครัฐญี่ปุนสนับสนุนตลาดสถานที่ขายทั่วประเทศญี่ปุน

การควบคุมคุณภาพของสินค้าท่ีวางจำาหน่ายจะมีป้าย

รูปภาพของเจ้าของสินค้าควบคู่กับการจัดวางสินค้าด้วย

ภาครัฐมีการสุ่มตัวอย่างเพื่อตรวจสอบคุณภาพตาม

มาตรฐานทุกปีๆ	 ละ	 3	 ครั้ง	 และทดสอบตามมาตรฐาน

เดยีวกนั	JAS	และ	JIS	เพือ่ตรวจสอบเชือ้โรค	สารเตมิแต่ง

สารปนเปอน	 ซึง่สนิค้าทีว่างจำาหน่ายถ้าสนิค้าไม่มคีณุภาพ

ผู้ผลิตต้องไปขอโทษผู้ซื้อ	 เจ้าของสินค้าผู้ผลิตและร้านค้า

ผู้จำาหน่ายสินค้าต้องรับผิดชอบร่วมกัน	 คนญี่ปุนเชื่อมั่น

กันว่าสินค้า	One	Village	One	Product	ของประเทศ

มีคุณภาพดีเหนือกว่าคนอื่นเพราะทำามา	 40	 กว่าปี	

อีกทั้งผู ้ผลิตก็มีจิตสำานึกต้องผลิตสินค้าดีมีคุณภาพ

มีความปลอดภัยต่อผู้บริโภคจึงจะนำาวางจำาหน่าย

	 สินค้า	 OTOP	 ไทยมีหลายระดับ	 3	 ดาว	 4	 ดาว	

5	ดาว	ผู้ประกอบการต้องไปแจ้งจดทะเบียนที่กรมพัฒนา

ชุมชนเพื่อขอรับการสนับสนุนจากภาครัฐในระดับ	5	ดาว	

จะได้รับการส่งเสริมสนับสนุนไปสู่	SMEs	

	 การดงูานครัง้นีก้รมวทิยาศาสตร์บรกิารมเีป้าหมาย

ในปี	 2557	 ที่จะพัฒนาสินค้า	 OTOP	 ไทย	 ด้วยการใช้

องค์ความรู้ด้านวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี	 การทดสอบ

ทางห้องปฏิบัติการเพื่อพัฒนาสินค้าที่มีอยู่หลากหลาย

ตั้งแต่การเลือกสรรวัตถุดิบ	 กระบวนการผลิต	 พัฒนา

ผลิตภัณฑ์ให้มีคุณภาพได้มาตรฐาน	 พัฒนารูปแบบและ

บรรจุภัณฑ์ของสินค้า	 OTOP	 เพื่อรักษาป้องกันสินค้า

และยืดอายุผลิตภัณฑ์	เพื่อส่งเสริมขยาย	OTOP	ไทยไปสู่	

SMEs	และตลาดอาเซียนต่อไป
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